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BRIQUE THE RULES

BRIQUE HOUSE C’EST L'HISTOIRE DE DEUX MECS DU NORD, FIERS DE LEUR
FIEF, QUI DECIDENT DE LANCER ENSEMBLE UN PROJET UNIQUE AUTOUR DE
LA CRAFT BEER.

NOTRE OBJECTIF ; CASSER LES CODES ET DEFIER LES LOIS DE LA TRADITION.

COMMENT?
EN PROPOSANT UNE EXPERIENCE CRAFT BEER DU NORD UNIQUE EN SON
GENRE, QUI ALLIE BIERES CREATIVES ET LIEUX COMPLETEMENT DINGUES.

TRES ATTACHES ANOTRE REGION, ON AREPRIS DANS NOTRE NOM L'EMBLEME
DES RUES DU NORD : LA BRIQUE.

OUR HOUSE IS YOURS
WELCOME TO BRIQUE HOUSE !




BIENVENUE A BRIQUE LAND

ON DEBARQUE. ON REPENSE. ON RETAPE ET BOUM, UNE TAPROOM.

NOTRE OBJECTIF EST SIMPLE : INITIER LE GRAND PUBLIC A LA DIVERSITE
DES BIERES CRAFT.

TOUTGA, DANS DES LIEUXHYBRIDES ETHORS DUCOMMUN,ENTRE BRASSERIE
ET RESTAURANT.

CRAFT ATTACK

LE MONDE DE LA BIERE AVAIT BESOIN D'UN BON COUP DE PRESSION POUR
SE REINVENTER.

BRIQUE HOUSE PREND PART A LA REVOLUTION, EN ATTAQUANT PAR LE NORD.

ON EXPERIMENTE ET ON REMIX TOUT CE QUI SE BRASSE DE PRES OU DE LOIN,
ET CA DONNE NAISSANCE A DES CREATIONS TOUJOURS PLUS EXPLOSIVES.




LES VALEURS DE BRIQUE HOUSE

LE CLIENT
ON VA AU-DELA DE TOUT DANS LE SERVICE.
ON MET LE CLIENT AU CENTRE DE TOUT.

ENTREPRENEURIAT |
CHACUN DOIT POUVOIR ETRE LIBRE DE LANCER DES IDEES.

AMBITION -
DEVENIR LA MARQUE DE BIERE NUMERO 1 EN FRANCE POUR LES 23-35.
SKY IS THE LIMIT.

EXCELLENCE
NOUS SOMMES IRREPROCHABLES SUR LA QUALITE DE NOS BIERES, DANS LE
SERVICE, LA DA & L'EXPERIENCE COLLABORATEUR.

TEAM SPIRIT
ON NE FAIT RIEN TOUT SEUL, ON FAIT TOUT ENSEMBLE.
SEULES LES EQUIPES GAGNENT.













PRESENTATION DE L'OUTIL

CAPACITE TOTALE DE PRODUCTION : 40 000 HECTOLITRES

INFRASTRUCTURE -

« 24 FERMENTEURS, DONT 12 DE 200 HECTOLITRES DE VOLUME UTILE.

« 1 SALLE DE BRASSAGE DE 40 HECTOLITRES, DE MARQUE GEA (ALL).

« UN SILO DE MALT DE 35 TONNES.

« UNE CENTRIFUGEUSE POUR CHAUFFER ET STABILISER NOTRE NIVEAU DE QUALITE CONSTANTE ET AU FIL DU TEMPS.

« 3 LIGNES DE CONDITIONNEMENT.

« FOTS : CAPACITE JOURNALIERE DE 1000 FOTS, EQUIVALENT A 250 HECTOLITRES.

o BOUTEILLES DE 33 ET 75CL : 35 000 BOUTEILLES PAR JOUR (CAPACITE MAXIMALE), SOIT 130 HECTOLITRES PAR JOUR.
e CANETTES DE 44cL : 25 000 CANETTES PAR JOUR, CE QUI REPRESENTE 110 HECTOLITRES PAR JOUR.

« LA BRASSERIE POSSEDE 22 000 FOTS.

« 250 EMPLACEMENTS DE STOCKAGE PALETTE SUR LA BRASSERIE, EQUIVALANT A 1700 HECTOLITRES DE STOCKAGE DE FOTS. (I S )
« 4 QUAIS D'EXPEDITION. T e

PRODUCTION :

e 15 RECETTES BRASSEES REGULIEREMENT.

o 2 RECETTES EXPERIMENTALES PAR MOIS, EN PLUS DE BIERES EVENEMENTIELLES, COLLABORATIONS AVEC DES CHEFS ET DES PRODUITS
SPECIAUX.

EXEMPLE : ENCUENTRO CHOCOLAT, MICKAEL BRAUR TOP CHEF.

11



NOS FOREVERS

NOTRE GAMME DE BIERES PERMANENTES.
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NOS EXPERIMENTALES

NOTRE GAMME DE BIERES EPHEMERES.
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LES TAPROOMS BRIQUE HOUSE

BIENVENUE DANS LES TAPROOMS BRIQUE HOUSE !

CE SONT DES LIEUX HYBRIDES, ENTRE RESTAURANTS ET BRASSERIES.
D’UN COTE, ON Y BRASSE ET ON Y SERT DES BIERES CREATIVES ET EXPLOSIVES. DE LA PILS A LA BIERE ROUGE
ACIDULEE. EN PASSANT PAR LA TRIPLE DU NORD.

DE L'AUTRE, ON Y SERT UNE CUISINE SAVOUREUSE, AVEC UN LARGE CHOIX DE FLAMICHES, DE BURGERS, DE PLATS DU
NORD ET PLATS HEALTHY, QUI COUVRENT TOUTES LES ENVIES.

NOTRE DECO EST INSPIREE DE LA POP CULTURE DES ANNEES 90S. COLOREE. ELECTRIQUE. CHAQUE DETAIL EST
TRAVAILLE POUR RENDRE L'EXPERIENCE INOUBLIABLE.

TANTOT BRASSERIES POUR VENIR MANGER LE MIDI A LA PAUSE DEJ, TANTOT FESTIFS LE SOIR, NOS TAPROOMS
S’ADAPTENT A NOS CLIENTS.

CE SONT DES LIEUX ANIMES OU IL SE PASSE TOUJOURS QUELQUE CHOSE ! SOIREES A THEME : DISCO, 908, SOIREE
RACLETTE ET MONT D'OR, HAPPY HOUR, DJ SETS 0U KARAOKE, FRIPERIES, ETC.
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L'HISTOIRE DE NOS TAPROOMS
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BIERES. PUB. BRASSERIE. BIERES. PUB. BRASSERIE. BIERES. PUB. BRASSERIE. BIERES. PUB. BRASSERIE.

2020 2021 2022 2023 2024 2025

pEC 22

pEc21 = ,aAN22

17



LA CARTE DE NOS TAPROOMS

BORDEAUX

METROPOLE
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UNE CARTE
VARIEE AUX
INSPIRATIONS

DES BRASSERIES
DU NORD AVEC SA
TOUCHE DE
MODERNITE.
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DEVENEZ FRANCHISE
2 CONGEPTS

1. BAR A BIERES

,. * APPORT PERSONNEL DE 100KE
" * INVESTISSEMENT ENTRE 1500 ET 2000€ DU M2EN MOYENNE™

* APPORT PERSONNEL DE 450K€
|NVE3T|SSEMENT ENTRE 2500 ET 3000€ DU M2EN MUYENNE

. POUR LES DEUX CONCEPTS

. » DANS TOUTE LA FRANCE

. DISPONIBLE DANS L’ANNEE POUR PORTER LE PRUJET
.« DROIT D’ENTREE DE 45K€

. * FORMATION INITIALE 15KE

. » REDEVANCE FRANCHISE 5% DU CA

. REDEVANCE MARKETING 1% DU CA

“ HORS DROIT AU BAIL 25



NOUS RECHERCHONS

DES LOCAUX ADAPTES A LA RESTAURATION :
« EXTRACTION

« BAC A GRAISSE

« LICENCE IV

« UNE SURFACE ENTRE 350 ET 500M?

« 30000 HABITANTS

« A 20 MN EN VOITURE

« ZONE COMMERCIALE / PERIPHERIQUE /
CENTRE / ZONE FESTIVE

* CSP+

 UNE OU PLUSIEURS TERRASSES
* PROGRAMME NEUF OU ANCIEN
« ENSEMBLE COMMERCIAL

 REPRISE DE RESTAURANT
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UN ACCOMPAGNEMENT SUR MESURE

RECHERCHE DE LOCAL N
ET VALIDATION "
¥ REALISATION TRAVAUX
.‘ 'mm . ‘ FORMATION INITIALE
- . . RETROPLANNING
RDV TELEPHONIQUE ’ 5 = OUVERTURE
1ER CONTACT . o -
0
l---l‘l---.‘ ‘ SIGNATURE DIP o .
. ’ : . SIGNATURE ‘
"  PREPARATION ET " ETUDE DE MARCHE + ‘ BAIL -
ENVOI DOSSIER . BUSINESS PLAN -
CANDIDATURE - . .
N N 0 N
B N ] u
- n - ~  SIGNATURE CONTRAT
RENCONTRE ‘ - n ‘ FRANCHISE ET
PHYSIQUE ‘ VALIDATION . PAIEMENT RIF
- CANDIDATURE . o
g IMMERSION RESTAURANT & & Q gEEEn ‘ amunn®
E  PRESENTATION COMITE =
S DEDEVELOPPEMENT = RECHERCHE FINANCEMENT
. * ET OBTENTION PRET
. A B EEE ‘ H B B EB ‘
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UN COMPTE INSTAGRAM NATIONAL

.+100.000 ABONNES.
.60% DE FEMMES, 40% D'HOMMES.

.MAJORITE DE 25 ET 35 ANS,
REPARTIS A PARIS, LILLE & BORDEAUX.



UNE COMMUNICATION ELECTRIQUE & CRAFT









